Zatacznik nr 2 do IDW
OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
Przedmiot zamdwienia stanowi ustuga ekspozycji reklamy zewnetrznej na potrzeby Opery

Wroctawskiej w 2010 r. z uwzglednieniem wymagan szczegotowych Zamawiajgcego.

Wymagania szczegotowe:

Przedmiotem zamdwienia jest kampania promocyjna ha nosnikach reklamy zewnetrznej typu
billboard (504 x 238 cm) i citylight (120 x 180 cm) dotyczaca superwidowiska operowego:
.Turandot” Giacomo Pucciniego (lub innego spektaklu w tym samym okresie)
przeprowadzona w wybranych miastach Polski w terminach:

1. od 1 kwietnia 2010 r. do 30 czerwca 2010 r.  w tym:

- na nos$nikach komercyjnych: od 01.05.2010 do 15.06.2010

- na nosnikach sponsorowanych: od 01.04.2010 do 30.06.2010

W oparciu o nastepujgce zatozenia:

- faczna ilos¢ nosnikéw (billboard + citylight): 730 sztuk w okresie objetym kampanig
reklamowg wedtug zestawienia:

CITYLIGHT TABLICA - 504 x 238

MIASTO kwiecien maj czerwiec kwiecien maj 1-15 czerwiec
WROCLAW 75 75 75 0 53 52
DOLNY SLASK 0 0 0 0 56 31
WARSZAWA 25 40 25 0 20 10
POZNAN 10 20 0 0 20 0
KRAKOW 10 20 0 0 15 0
+ ODZ 10 20 0 0 10 0
KATOWICE - miasto 10 15 0 0 20 0
OPOLE 0 0 0 0 10 3

razem| 140 190 100 | 0 204 96

razem 430 300

Zamawiajacy dopuszcza mozliwosé zmiany ilosci nosnikdw w poszczegdlnych lokalizacjach
w granicach +/- 10 %, z zachowaniem tgcznej ilosci nosnikow w liczbie 730 sztuk.

Zamawiajacy zaktada, ze niniejsza kampania reklamowa realizowana bedzie w ukfadzie:
a) komercyjnym (tzn. Wykonawca podaje cene uwzgledniajacg wszystkie elementy
kalkulaciji, tacznie z zyskiem Wykonawcy), oraz
b) sponsorowanym (tzn. Wykonawca podaje tylko cene montazu plakatéw na
nosnikach reklamowych, natomiast pozostata wartos¢ rozliczana bedzie w ramach
wzajemnej: Wykonawca — Zamawiajacy, wymiany ustug reklamowych na zasadach
okreslonych w istotnych postanowieniach umownych ( Zatgcznik nr 1 do IDW)

Wykonawcy zobowigzani sg poda¢ ceny ofertowe na w/w nosniki w ukladzie cen
jednostkowych na dany nosnik na okres:1 miesigca na jednomiesieczne okresy ekspozyciji i
2 tygodni na dwutygodniowe okresy ekspozycji, z podziatem na ceny sponsorowane i
komercyjne, zgodnie z Tabelg zbiorczg cen zawartg w Formularzu Ofertowym oraz
procentowy udziat nosnikéw sponsorowanych.



