Zal 1 do IDW
Istotne Postanowienia Umowy

Zawarta w dniu .......... we Wroctawiu w wyniku wyboru oferty najkorzystniejszej w
postepowaniu o0 udzielenie zamowienia publicznego w trybie przetargu nieograniczonego z
art. 39-46 ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. — Prawo zamdwien publicznych ( Dz. U. z 2007r.
Nr 223, poz. 1655 z po6zn. zm.) pomiedzy:

Opera Wroctawsk g z siedzibg: 50-066 Wroctaw, ul. Swidnicka 35, zarejestrowang w
Rejestrze Instytucji Kultury prowadzonym przez Ministra Kultury | Dziedzictwa Narodowego
pod nr 76/2006, NIP: 896-000-55-26, Regon: 000278942, reprezentowang przez:

1. Janusza Stoniowskiego — Zastepce Dyrektora
2. Kazimierza Zalewskiego — Peinomocnika Dyrektora Ds. Finansowych — Gloéwnego
Ksiegowego

zwang dalej Zamawiaj gcym

a
.......................................................... ZSIedzibag: ...y
NIP: ,Regon: ..., , reprezentowang przez:
L,
znang dalej Wykonawc g

§1

1. Zamawiajagcy powierza a Wykonawca przyjmuje do wykonania ekspozycje plakatéw na
nosnikach reklamy zewnetrznej w ramach kampanii promocyjnej superwidowiska
operowego , Turandot”, ktérego premierowe wystawienie odbedzie sie we Wroctawiu w
dniach: ...

2. Ekspozycja objetych zostaje - na terenie wybranych miast Dolnego Slaska i obszaru

Polski - ............ sztuk plakatow na nosnikach typu billboard i citylight w proporcji:
1) ... % plakaty na nosnikach sponsorowanych
2) e % plakaty na nosnikach komercyjnych
§2

1. Kampania reklamowa na nosnikach typu billboard / citylight zostanie przeprowadzona
przez Wykonawce na terenie wybranych miast Dolnego Slgska i obszaru Polski w okresie
0d dnia .....ovvvviiieeeeiin

83

llekro¢ w umowie stosuje sie ponizsze okreslenia i definicje, nalezy je rozumieé nastepujaco:

1) Zamawiajgcy — Opera Wroctawska, ul. Swidnicka 35, 55-066 Wroctaw.

2) Wykonawca — osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nie
posiadajgca osobowosci prawnej, ktora otrzymala zlecenie przeprowadzenia
Kampanii Reklamowej na nosnikach, ktorymi dysponuje.

3) ,Reklama" - materiat reklamowy (plakaty);

4) ,Nosniki reklamowe" — powierzchnie reklamowe znajdujgce sie w dyspozycji
Wykonawcy typu billboard, citylight;



5) ,Ekspozycja” — ekspozycja Reklam Zleceniodawcy na Nosnikach reklamowych
Wykonawcy;

6) ,Kampania reklamowa” — og6t czynnosci zmierzajacych do Ekspozycji Reklam oraz
ich Ekspozycja.

§4

Wykonawca nie bedzie przyjmowat zlecen w odniesieniu do Reklam, ktorych tres¢ lub
forme uzna za sprzeczng z prawem, z zasadami wspotzycia spotecznego lub dobrymi
obyczajami.

Wykonawca zastrzega sobie prawo odmowy dalszej Ekspozycji albo tez jej wstrzymania
bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu, jezeli sad lub uprawniony
organ administracji publicznej stwierdzi, iz Reklama jest sprzeczna z prawem, z
zasadami wspotzycia spotecznego lub dobrymi obyczajami.

§5

Przyjecie przez Wykonawce zlecenia Ekspozycji Reklam na Nosnikach reklamowych nie
oznacza przyjecia przez niego jakiejkolwiek odpowiedzialnosci wobec oséb trzecich za
ich tresc.

Zamawiajacy jest odpowiedzialny za zapewnienie, ze przystuguja mu prawa na dobrach
niematerialnych (autorskie, pokrewne, wynalazcze, na znakach towarowych lub wzorach
zdobniczych, z tytulu tajemnicy przedsiebiorstwa i inne) do postugiwania sie uzytymi w
Zleconych do prezentacji Reklamach - informacjami, danymi, utworami badz ich
fragmentami, wizerunkami, znakami towarowymi lub wzorami zdobniczymi lub innymi
elementami stanowigcymi przedmiot jakiejkolwiek ochrony prawnej. Ztozenie zamowienia
na przeprowadzenie Kampanii reklamowej jest réwnoznaczne z oswiadczeniem
Zamawiajgcego, ze powyzszy obowigzek jest spetniony.

§6

Wykonawca zobowigzany jest pobra¢ plakaty reklamowe (REKLAMY) z siedziby
Zamawiajgcego lub innego miejsca wskazanego na terenie miasta Wroctawia nie pozniej
niz 2 dni przed planowanym rozpoczeciem ekspozycji reklam.

Zamawiajacy przekaze Wykonawcy plakaty reklamowe w ilo$ci zamowionych nosnikow.
Reklamy przekazane przez Zamawiajgcego powinny spetnia¢é ogolne wymagania
techniczne.

§7

W przypadkach zwtoki Zamawiajgcego w przekazaniu Wykonawcy reklam, termin realizacji
zlecenia zostaje przesuniety o ilos¢ dni zwitoki.

1.

2.

§8

Wykonawca zobowigzuje sie dotozy¢ nalezytej starannosci w wykonywaniu przedmiotu
Umowy.

W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania przedmiotu Umowy strony
ustalajg kary umowne:

1) Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kary umowne z tytutu:

a) Opobznienia w rozpoczeciu ekspozycji przez czas dluzszy niz 48 godzin od
momentu zgloszenia tego faktu Zamawiajgcemu, w wysokosci 0,1%
wynagrodzenia umownego, ktérego opdznienie dotyczy.

b) Opdbznienia w usunieciu uszkodzenia ekspozycji, przez czas dluzszy niz 48
godzin od momentu zgtoszenia tego faktu Zamawiajagcemu, w wysokosci 0,1%
wynagrodzenia umownego brutto za ten typ nosnika, ktérego dana sytuacja
dotyczy.



c) Z tytulu odstgpienia Wykonawcy od realizacji przedmiotowej umowy 20%
wynagrodzenia umownego (brutto).
2) Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu odsetki ustawowe w przypadku nieterminowej
realizacji ptatnosci za zrealizowany przedmiot umowy.
Jezeli wysokos¢ rzeczywistej szkody po stronie Zamawiajgcego lub Wykonawcy
przekracza wysokos¢ naliczonych kar umownych, strony moga dochodzié
odszkodowania uzupetniajgcego na zasadach ogoinych.

§9

Raport z zakonczenia montazu reklam, Wykonawca zobowigzany jest dostarczyc
Zamawiajagcemu do pigtego dnia od jego zakonhczenia.

Raport zdjeciowy z przebiegu ekspozycji na nosnikach komercyjnych Wykonawca
zobowigzany jest dostarczy¢ Zamawiajagcemu w formie elektronicznej w terminie 10 dni
od zakonczenia montazu reklam.

Brak pisemnych zastrzezen Zamawiajgcego, doreczonych Wykonawcy w okresie
ekspozycji uwaza sie za potwierdzenie wykonania ekspozycji na warunkach okreslonych
W umowie.

§10

Wykonawca wykona ustuge ekspozycji zgodnie z trescig Opisu Przedmiotu Zamowienia,
ktéry stanowi zalgcznik do umowy.

§11

Za zamoéwiong reklame - na terenie wybranych miast Dolnego Slgska i obszaru Polski -
na nosnikach typu billboard/citylight Zamawiajacy zobowigzany jest zaptaci¢ Wykonawcy

wynagrodzenie wg ceny komercyjnej wynoszacej: ........... zt brutto (stownie ziotych:), w
tym: ............ zt netto (stownie zlotych:) + 22 % VAT, za ekspozycje 1 nosnika w ciggu 1
miesigca.

Za zamowiong reklame - na terenie wybranych miast Dolnego Slgska i obszaru Polski -
na nosnikach typu billboard/citylight Zamawiajacy zobowigzany jest zaptaci¢ Wykonawcy
wynagrodzenie wg ceny sponsorowanej  Wynoszacej: ............. zt brutto (stownie
ziotych:.................. ), witym: ... netto (stownie ziotych:................. ) + 22 % VAT, za
ekspozycje 1 nosnika w ciggu 1 miesigca.

Za zamoéwiong reklame - na terenie wybranych miast Dolnego Slgska i obszaru Polski -
na nosnikach typu billboard/citylight Zamawiajacy zobowigzany jest zaptaci¢ Wykonawcy
wynagrodzenie wg ceny komercyjnej wynoszacej .............. zt brutto (stownie ziotych:),
Wtym: e zt netto (stownie ziotych...................... ) + 22 % VAT, za ekspozycje 1
nosnika w ciggu 2 tygodni.

Za zamowiong reklame - na terenie wybranych miast Dolnego Slgska i obszaru Polski -
na nosnikach typu billboard/citylight Zamawiajacy zobowigzany jest zaptaci¢ Wykonawcy
wynagrodzenie wg ceny sponsorowanej WYNOSZACE]: wrvvvvrrriiieeeennn, (stownie
zZlotych:u..ooiiic ), Wiym: .o, netto (stownie ziotych: .............. )+ 22 %
VAT, za ekspozycje 1 nosnika w ciggu 2 tygodni

Termin ptatnosci faktury strony ustalajg do 30 dni od dnia jej ztozenia u Zamawiajgcego,
po dokonaniu ekspozycji plakatdw.

§12

Z tytulu przeprowadzenia przez Wykonawce kampanii reklamowej na nosnikach
sponsorowanych typu billboard/citylight Zamawiajacy zobowigzuje sie do nadania
wiascicielowi nosnikébw/Wykonawcy ustugi  tytutu Patrona Medialnego Spektakiu
»Turandot” oraz do wykonania nizej wymienionych swiadczen na jego rzecz:
1) umieszczenia logo (w kolorze druku) na wszystkich plakatach typu billboard i
citylight, reklamujacych spektakl
2) umieszczenia logo (w kolorze druku) w katalogu programowym spektaklu , w
spisie patronéw medialnych,



3) umieszczenia logo (w kolorze druku) na afiszu premierowym, banerach i
ulotkach reklamowych spektaklu

4) umieszczenia logo (w kolorze druku) w reklamach prasowych,

5) umieszczenia logo w pokazie wyswietlanym na ekranie umieszczonym w
miejscu wystawiania spektaklu— przed rozpoczeciem i w trakcie przerw w tym
spektaklu,

6) przekazania 25 sztuk zaproszeh dwuosobowych na spektakl w tym minimum 5
zaproszen podwdjnych na spektakl premierowy,

7) zapewnienia pierwszenstwa w rezerwacji biletéw,

8) zaproszenia przedstawiciela na konferencje prasowa poswiecong spektaklowi

9) wymienienia nazwy patrona medialnego spektaklu podczas konferencji
prasowej,

10) umieszczenia logo na stronie internetowej Zamawiajgcego wraz z wykonaniem
linku prowadzacego z danej strony na strone whasciciela nosnikow.

2. Swiadczenia, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 1) — 4) dotyczg materiatéw reklamowych, ktére
zawierajg logotypy innych patronéw medialnych spektakiu

§13

1. Wartos¢ swiadczen Wykonawcy na rzecz Zamawiajgcego za wykonanie ekspozycji
plakatéw na nosnikach sponsorowanych typu billboard oraz citylight jest rownowazna
wartosci swiadczen Zamawiajgcego na rzecz Wykonawcy wymienionych w § 12.

2.  Wartos¢ swiadczen o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu zostanie okreslona
wynikowo, jako iloczyn r6znicy pomiedzy ceng komercyjng a sponsorowang ekspozycji
1 plakatu w ciggu 1 miesigca oraz 2 tygodni, pomniejszonej o 50% rabat, i ilosci
wyeksponowanych plakatéw na nosnikach sponsorowanych, + 22 % VAT.

3. Rozliczenie swiadczeh o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu nastapi poprzez
kompensate wzajemnych wierzytelnosci.

4. Wykonawca jest podatnikiem VAT - NIP:
5. Zamawiajacy jest podatnikiem VAT - NIP: 896-000-55-26
§14
1. Maksymalne nominalne wynagrodzenie Wykonawcy WyNnoSi....................... netto

netto (stownie ziotych: netto ),+ 22 % VAT na podstawie zdeklarowanych przez
Wykonawce i zaakceptowanych przez Zamawiajacego ilosci nosnikow:

- nos$niki komercyjne w okresie: .................. R sztuk
- nos$niki komercyjne w okresie: .................. R sztuk
- nos$niki sponsorowane w OKresie: .................. e sztuk
- nos$niki sponsorowane w okresie: .................. feerreaenns sztuk

2. Wartos¢ Swiadczen o ktérych mowa w ust 1 § 13 okreslona zostaje na kwote:
............................. zt netto (stownie ziotych: .......................netto ) + 22 % VAT na podstawie
zdeklarowanych przez Wykonawce i zaakceptowanych przez Zamawiajgcego ilosci
nosnikow:

- nosniki sponsorowane w OKresie: ..........c.c...uues peraraaeaees sztuk
- nosniki sponsorowane w OKresie: ..........c.c...uues peraraaeaees sztuk

§15

1. Wykonawca nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki wystepowania podczas trwania
umowy zdarzen od niego niezaleznych, wptywajgcych na termin i jakos¢ ekspozyciji
plakatow,

w szczegodlnosci za:



n

1) zmiany w majgcych zastosowanie przepisach prawnych,

2) istotne decyzje wtadz miejskich i/lub architektonicznych,

3) warunki atmosferyczne uniemozliwiajace prace,

4) zaistnienie niezaleznych okolicznosci uniemozliwiajgcych catkowicie lub czesciowo
wykonanie zobowigzan Wykonawcy (sity wyzszej) co w szczegdlnosci oznacza
kleske zywiolowg, stan wojny, stan wyjgtkowy, uniemozliwiajgce przeprowadzenie
kampanii: wypadki drogowe, strajki lub akcje protestacyjne, katastrofy budowlane,
zamachy terrorystyczne, zamkniecia dostepu do okreslonych obszarow przez wladze
publiczne.

W przypadku, gdy nie bedzie mozliwe z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy

dokonanie ekspozycji na nosnikach zaakceptowanych uprzednio przez Zamawiajgcego,

Wykonawca przeprowadzi kampanie reklamowg spektaklu na nosnikach zastepczych, w

ilosci nie mniejszej od ilosci oferowanej, pod warunkiem uzyskania pisemnej zgody

Zamawiajgcego na takg zmiane.

Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania na rzecz Zamawiajgcego ustugi montazu

plakatow na nosnikach, o ktérych mowa w Opisie Przedmiotu Zamdwienia w SIWZ.

W trakcie trwania ekspozycji reklamowej Wykonawca zobowigzuje sie do utrzymywania

nosnikow reklamowych oraz plakatéw w nalezytym stanie technicznym i estetycznym

oraz nieodptatnego usuwania stwierdzonych usterek plakatbw w ilosci nie
przekraczajacej 20% ekspozycji w terminie do 48 godzin od dnia poinformowania go
przez Zamawiajgcego lub od dnia wykrycia ich przez Wykonawce.

Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji zamoOwienia Zamawiajacy powinien

zgltaszaé Wykonawcy wylgcznie na pismie, w terminie 2 dni od dnia stwierdzenia

nieprawidtowos$ci w przebiegu ekspozycji plakatow. Reklamacja powinna zawieraé rodzaj
wad lub usterek reklamy w stosunku do zlozonego zamowienia oraz wskazanie
lokalizacyjne.

§16

Wszystkie zmiany niniejszej Umowy wymagajg formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci, z zastrzezeniem odpowiednich postanowien Prawa Zamowien Publicznych.
Zamawiajacy moze odstgpi¢ od umowy na zasadach okreslonych w art. 145 ustawy Pzp.
W sprawach nieuregulowanych niniejszag umowg majg zastosowanie przepisy ustawy
Pzp i kodeksu cywilnego.

§17

Umowa sporzadzona zostala w dwoch jednobrzmiacych egzemplarzach, po jednym dla
kazdej ze stron.

Zamawiaj acy Wykonawca



