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INFORMACJE OGOLNE

Na SPECYFIKACJE ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA (SIWZ) sktadaja sie:

ROZDZIAL |

INSTRUKCJA DLA WYKONAWCOW (IDW)

Zatgcznik nr 1

Istotne Postanowienia Umowy (IPU)

Zalgcznik nr 2

Opis Przedmiotu Zamowienia (OPZ)

ROZDZIAL 1l

FORMULARZ KWALIFIKACYINY WRAZ ZE
STANOWIACYMI JEGO INTEGRALN A CZESC
ZAt ACZNIKAMI

Zalgcznik nr 1

Oswiadczenie (zgodnie z art. 22 ust. 1 ustawy Pzp)

Zatgcznik nr 2

Oswiadczenie ( zgodnie z art.24 ust. 1 ustawy Pzp )

Zalgcznik Nr 3

Oswiadczenie ( zgodnie z art.24 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp )

Zatgcznik Nr 4

Wykaz

ustug dla cz.1

Zatgcznik Nr 5

Wykaz

ustug dla cz. 2

Zalgcznik Nr 6

Wykaz

ustug dla cz. 3

Zalgcznik Nr 7

Wykaz

ustug dla cz. 4

Zatgcznik Nr 8

Wykaz

ustug dla cz. 5

ROZDZIAL 1l

OFERTA

Postepowanie o0 udzielenie zamoOwienia prowadzone jest na podstawie ustawy z dnia
29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz.
1655, Dz. U. z 2008 r. Nr 171, poz. 1058, Dz. U. z 2008 r. Nr 220, poz. 1420,
Dz. U. z 2008 r. Nr 227, poz. 1505, Dz. U. z 2009 r. Nr 19, poz. 101, Dz. U. z
2009 r. Nr 65, poz. 545, Dz. U. z 2009 r. Nr 91, poz. 742, Dz. U z 2009r. Nr
159 poz. 1241, Dz. U z 2009r. Nr 206, poz.1591, Nr 223, poz. 1778) zwanej w

dalszej czesci specyfikacji ,, ustawg Pzp”.
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ROZDZIAL |

INSTRUKCJA DLA WYKONAWCOW

Informacja 0 Zamawiaj acym.

Zamawiajgcym jest Opera Wroctawska ,

50- 066 Wroctaw,

ul. Swidnicka 35

NIP: 896-000-55-26

REGON: 000 278 942

TEL: (071) 370-88-50

FAX: (071) 370-88-52

Ogtoszenie o przetargu nieograniczonym zamieszczono w BZP oraz w siedzibie
Zamawiajgcego i na jego stronie internetowej :
http://www.opera.wroclaw.pl/1/index.php?page=49 od dnia 17.02.2010

W przetargu mogg bra¢ udziat na tych samych warunkach: osoby fizyczne, osoby
prawne, jednostki organizacyjne nie posiadajgce osobowosci prawne;j.

Wymagany termin wykonania zamowienia: 12 miesiecy od dnia podpisania
umowy

Postepowanie o udzielenie zamdwienia prowadzi Komisja Przetargowa powotana
przez Dyrektora Opery Wroctawskie;.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci ztozenia ofert wariantowych.

Zamawiajacy nie przewiduje zamowien uzupetniajgcych ani aukcji elektronicznej
Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ ztozenia ofert czesciowych.

Przedmiot zamowienia podzielony zostat na 5 czesci:

Czes¢ 1 Druki mate

Czes¢ 2 Druki duze

Czes¢ 3 Bilety wstepu

Czes¢ 4 Plakaty typu billboard i citylight

Czes¢ 5 Wydruki wielkoformatowe — rézne nosniki

Opis procedury zamowienia.

Oferty ztozone w prowadzonym postepowaniu zostang otwarte na sesji jawnej.
Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajacy poda kwote, ktdrg przeznaczyt
na sfinansowanie przedmiotowego zamowienia .

Po otwarciu ofert Zamawiajacy dokona kwalifikacji Wykonawcéw i wyboru oferty
najkorzystniejszej zgodnie z zasadami i kryteriami okre$lonymi w Pzp oraz w
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia (SIWZ).

Warunki, ktére musz g spetnia ¢ Wykonawcy oraz opis sposobu dokonywania
oceny spetniania tych warunkow:

W postepowaniu moga wziaé udziat Wykonawcy, ktérzy nie podlegajg wykluczeniu
Z postepowania na podstawie art. 24 ust. 1 ustawy Pzp, spetniajg warunki, o
ktorych mowa w art. 22 ust. 1 w/w ustawy a takze pozostate warunki szczegétowe
okreslone w niniejszej specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia.

Warunki szczegotowe:

3.2.1 Wykonawca winien w ciggu ostatnich trzech lat, a jezeli okres prowadzenia

dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, wykona¢ z nalezytg starannoscig, co
najmniej jedng ustuge druku odpowiadajgcg swoim rodzajem ustudze
stanowigcej przedmiot niniejszego zamadwienia.



Przez ustuge druku odpowiadajgcg swoim rodzajem ustudze stanowigcej
przedmiot niniejszego zamowienia nalezy rozumie¢ odpowiednio:

Dla czesci 1 : Druk wykonany na papierze 170 g, metodg druku 4+4, w
oprawie klejonej

Dla czesci 2: Druk co najmniej 1 pozycji z asortymentu wymienionego w
czesci 2, na ktorg skltadana jest oferta

Dla czesci 3: Druk co najmniej 1 pozycji z asortymentu wymienionego w
czesci 3, na ktorg skltadana jest oferta

Dla czesci 4; tacznie nizej wymienione druki:

a) druk cyfrowy plakatu na papierze typu blueback
b) druk offsetowy plakatu na papierze typu blueback
c) druk offsetowy plakatu na papierze do posteréw
d) druk cyfrowy plakatu na papierze do posterow

Dla czesci 5; tacznie nizej wymienione druki:
a) druk cyfrowy na folii samoprzylepnej

b) druk cyfrowy UV na siatce PCV

c) druk cyfrowy UV na materiale PCV

UWAGA: Powyzszy warunek nalezy spetni¢ odrebnie dla kazdej czesci, na
ktérg sktadana jest oferta. Ustugi druku, dla czesci 4 i 5 NIE MUSZA by¢
wykonane w ramach jednego zaméwienia.

3.2.2 Wykonawca ubiegajacy sie o niniejsze zamoOwienie winien posiada¢ aktualne

ubezpieczenie odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci
zwigzanej z przedmiotem zamoéwienia.

3.3. Wykonawca moze polega¢ na wiedzy i doswiadczeniu, potencjale technicznym,
osobach zdolnych do wykonania zamoéwienia lub zdolnosciach finansowych innych
podmiotow, niezaleznie od charakteru prawnego tgczacych go z nimi stosunkow. W
takiej sytuacji wykonawca zobowigzany bedzie do zlozenia pisemnego
zobowigzania tych podmiotéw, do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasoboéw
na okres korzystania z nich przy wykonaniu zamowienia.

3.4 Sposbb oceny spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu: spetnia /nie spetnia.

4. Opis sposobu udzielania informacji dotycz acych SIWZ.

4.1

4.2.

Opis sposobu udzielania informacji dotyczacych SIWZ:

1) Wykonawca wszystkie pytania dotyczace SIWZ i prowadzonego postepowania

2)

3)

W

winien kierowa¢ do Zamawiajgcego za posrednictwem faksu Nr (071) 370 88 52
podajac: swoj Nr faksu, tytut postepowania, w terminie nie pézniej niz do konca
dnia w ktérym uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert .
Zamawiajgcy udzieli niezwlocznie odpowiedzi na zadane pytania za
posrednictwem faksu oraz odpowiedz i pytanie ( bez wskazywania pytajgcego )
zamiesci na swej stronie internetowe;.

Zamawiajacy zada, aby Wykonawca, ktory otrzymat odpowiedz faksem,
niezwtocznie potwierdzit zwrotnie (faksem) fakt jej otrzymania

szczegollnie uzasadnionych przypadkach, przed terminem skfadania ofert,

Zamawiajgcy moze zmieni¢ tre$¢ SIWZ. Jezeli zmiana tre$ci SIWZ prowadzi do



zmiany tresci ogtoszenia zamiesci je w BZP. W obu przypadkach ma odpowiednio
zastosowanie art.38 lub art.12a Pzp.

4.3. Zamawiajacy nie przewiduje zebrania Wykonawcéw.

4.4. Osobg upowazniong przez Zamawiajgcego do kontaktowania sie z Wykonawcami
sa: w zakresie merytorycznym : dla czesci 1 i 2 :Pani Alicja M. Kliber tel (071)370
89 08, dla czesci 3, 4 i 5: Marek Pienkowski tel. (071) 370 88 20, w zakresie
proceduralnym: Pan Piotr Karek tel. (071) 370 88 11.

5. Formuta ceny ofertowe.

5.1. Wykonawca zobowigzany jest poda¢ wszystkie ceny brutto na asortymenty podane w
danej czesci/-ciach na ktore skladana jest oferta, oddzielnie za kazdg czesc¢
zamowienia opisanego w zat. Nr 2 do IDW — Opisie Przedmiotu Zamowienia.

5.2 Za prawidtowe okreslenie stawki podatku VAT odpowiada Wykonawca.

6. Dopuszczalna liczba sktadanych ofert.

6.1 Wykonawca moze ztozyc tylko jedng oferte na kazdg czes¢ zamowienia.

7. Koszt sporz adzenia oferty.

7.1 Wszelkie koszty zwigzane ze sporzadzeniem oferty oraz jej zlozeniem ponosi
Wykonawca, niezaleznie od wyniku postepowania.

8. Okres zwi azania ofert 3.

8.1. Wykonawca pozostaje zwigzany ztozong ofertq przez okres 30 dni
kalendarzowych.

8.2. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania
ofert.

8.3. Na 3 dni przed uptywem terminu, o ktérym mowa w pkt 8.1 niniejszej specyfikacji,
Zamawiajgcy moze zwroci¢ sie do Wykonawcy o przedtuzenie terminu zwigzania
ofertg o kolejne 60 dni. Powyzszg deklaracje Wykonawca moze ztozy¢ z wiasnej
inicjatywy.

9. Postaé oferty.

9.1. Wykonawca winien sporzadzi¢ Formularz Kwalifikacyjny i Oferte $cisle wedtug
postanowien niniejszej SIWZ.

9.2. Formularz Kwalifikacyjny i Oferta muszg mie¢ forme pisemng i by¢é sporzagdzone w
jezyku polskim. Zaleca sie, aby formularz kwalifikacyjny i oferta byty napisane na
komputerze, maszynie do pisania lub w sposéb czytelny recznie dtugopisem badz
niezmywalnym atramentem.

9.3. Zamawiajgcy wymaga, aby FORMULARZ KWALIFIKACYJNY | OFERTA byly
podpisane przez osobe (osoby) uprawniong do skladania oswiadczen woli w
imieniu Wykonawcy.

9.4. W przypadku, gdy FRMULARZ KWALIFIKACYJNY | OFERTE sktadaé¢ bedzie kilku
Przedsiebiorcéw prowadzacych dziatalno$s¢ w formie spotki cywilnej, muszg by¢
podpisane przez wszystkich wspdlnikéw wymienionych w umowie spoiki.

9.5. W przypadku, gdy oferte sktadaé¢ bedzie Konsorcjum (Partnerzy skiladajacy
wspoélng oferte), wymagane jest ztozenie petnomocnictwa udzielonego Liderowi
przez pozostatych Partneréw do zlozenia oferty i podpisania umowy.



9.6.

9.7.

9.8.

Zamawiajacy zaleca, aby wszystkie strony FORMULARZA KWALIFIKACYJNEGO
wraz z zalgcznikami | OFERTY byly jednoznacznie ponumerowane i ztgczone w
sposo6b uniemozliwiajgcy ich zdekompletowanie.

Wszelkie poprawki lub zmiany w tekscie FORMULARZA KWALIFIKACYJNEGO |
OFERTY muszg by¢é parafowane przez osobe (osoby) podpisujacg oferte i
opatrzone datami ich dokonania.

Jezeli Wykonawca wnosi 0 zastrzezenie jawnosci czesci swojej oferty, ze wzgledu
na tzw. ,tajemnice przedsiebiorstwa”, winien wymienic te strony oferty i Formularza
Kwalifikacyjnego w pkt 4 oferty, a na stronach wpisa¢ czerwonym atramentem
JLfajemnica handlowa”. Brak zastrzezenia traktowane bedzie jako zgoda na
ujawnienie tresci oferty w catosci, zgodnie z ustawa.

10. Oswiadczenia i dokumenty WYKONAWCY

10.1.

10.1.1

10.1.2

10.1.3

10.1.4

10.1.5

10.1.6

Wykonawca jest zobowigzany dotaczy¢ do Formularza Kwalifikacyjnego
nastepujgce oswiadczenia i dokumenty:

. Oswiadczenie (druk), ze Wykonawca spetnia warunki okreslone w art. 22 ust.1

ustawy Pzp.

W przypadku, gdy oferte sktada kilku Partnerow sktadajgcych wspolng oferte
(Konsorcjum) powyzsze oswiadczenie podpisuje Lider.

W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt
2 ustawy Pzp:

a) Aktualny odpis z wlasciwego rejestru wystawiony nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu skiladania ofert w niniejszym
postepowaniu,

W przypadku, gdy oferte sktada kilku Partneréw skfadajgcych wspdélng
oferte (Konsorcjum) kazdy z nich sktada powyzszy dokument.

b) W stosunku do osdéb fizycznych oswiadczenie w zakresie art. 24 ust. 1 pkt 2
ustawy Pzp.

Petnomocnictwo dla Lidera lub petnomocnika, jezeli oferta bedzie podpisana
przez petnomocnika lub Lidera.

Wykaz - odrebnie dla kazdej czesci na ktorg sktadana jest oferta - wykonanych

ustug w zakresie druku (druk ) w okresie ostatnich 3 lat przed dniem wszczecia
postepowania a jezeli okres prowadzonej dziatalnosci jest krotszy to w tym
okresie potwierdzajgcy spetnienie warunku 3.2.1 SIWZ. Do wykazu
wykonanych ustug nalezy dotgczy¢ dokumenty potwierdzajgce, ze ustugi
zostaly wykonane nalezycie.

Optacona polisa a w przypadku jej braku inny dokument potwierdzajacy, ze
Wykonawca posiada aktualne ubezpieczenie odpowiedzialnosci cywilnej w
zakresie prowadzonej dziatalnosci zwigzanej z przedmiotem zamdwienia, wraz
z dowodem jej optacenia.

Oswiadczenie ( druk), o braku podstaw do wykluczenia z postepowania na
podstawie art. 24 ust. 1 ustawy Pzp. W przypadku, gdy oferte skfada kilku
Partnerow skfadajacych wspdlng oferte (Konsorcjum) kazdy z nich skilada
powyzsze oswiadczenie.



10.1.7

10.1.8

10.1.9

Dokumenty potwierdzajagce, ze oferowane dostawy, ustugi Ilub roboty
budowlane odpowiadajg okreslonym wymaganiom okreslonym przez
zamawiajacego zgodnie z art. 25 ust 1 pkt 2) Pzp, w formie probek druku
niezbednych do dokonania oceny w kryterium: ,ocena waloréw estetycznych
drukow” odpowiednio dla czesci, na ktérg skladana jest oferta, tj:

I. Dla czesci 1 : Druk wykonany na papierze 170 g, metodg druku 4+4, w
oprawie klejonej

[I. Dla czesci 2: Druk co najmniej 1 pozycji z asortymentu wymienionego w
czesci 2, na ktorg skladana jest oferta

[ll. Dla czesci 3: Druk co najmniej 1 pozycji z asortymentu wymienionego w
czesci 3, na ktorg skladana jest oferta

IV. Dla czesci 4; tgcznie nizej wymienione druki:
a) druk cyfrowy plakatu na papierze typu blueback
b) druk offsetowy plakatu na papierze typu blueback
c) druk offsetowy plakatu na papierze do posteréw
d) druk cyfrowy plakatu na papierze do posterow

V. Dla czesci 5; tacznie nizej wymienione druki:
a) druk cyfrowy na folii samoprzylepnej
b) druk cyfrowy UV na siatce PCV
c) druk cyfrowy UV na materiale PCV

W przypadku, gdy Wykonawca w miejsce ktdrego$s z dokumentow, o ktorych
mowa wyzej dostarczy jego kserokopie, kserokopia ta musi by¢ poswiadczona za
zgodnos¢ z oryginatem. Nalezy na kserokopii zamiesci¢ zapis: ,za zgodnos¢ z
oryginatem” oraz czytelny podpis lub parafe i pieczatke imienng. Zamawiajgcy
moze zazadacé przedstawienia oryginatow lub notarialnie potwierdzonych kopii
dokumentéw, jesli przedstawione kserokopie bedg nieczytelne Ilub bedag
wzbudza¢ uzasadnione watpliwosci, co do ich prawdziwosci.

Jezeli wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium RP to

zamiast dokumentu o ktorym mowa w pkt. 10.1.2 sklada dokument Iub
dokumenty wystawione w kraju, w ktdrym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania
potwierdzajgce odpowiednio, ze nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono
upadtosci, wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed terminem skiadania
ofert.

11. Termin i miejsce skladania ofert.

11.1 Oferty nalezy ztozy¢ w siedzibie Zamawiajgcego:

Opera Wroctawska ul. Swidnicka 35, 50-066 Wroctaw,

pok. Nr 552 do dnia 25.02.2010 do godz. 10.00

11.2 Oferty otrzymane przez Zamawiajgcego po terminie sktadania ofert zostang
zwrécone zgodnie z zapisami art. 84 ust. 2 ustawy Pzp.



12. Opakowanie i oznakowanie oferty.

12.1 Wykonawca winien umiesci¢ oferte w kopercie zaadresowanej do Zamawiajgcego,
na adres podany w pkt 11.1. niniejszej specyfikacji i oznaczonej w nastepujacy

sposaob:
OFERTA W PRZETARGU NIEOGRANICZONYM NA’,,USLUGI DRUKO WANIA
DLA POTRZEB OPERY WROCLAWSKIEJ", CZ ESC ........... NIE OTWIERAC

PRZED DNIEM 25.02.2010 GODZ. 10.30

12.2 Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofac¢ zlozong przez siebie oferte pod
warunkiem, ze Zamawiajgcy otrzyma pisemne powiadomienie o wprowadzeniu
zmian lub wycofaniu oferty przed uptywem terminu sktadania ofert. Powiadomienie o
wprowadzeniu zmian lub wycofaniu oferty musi byé oznaczone jak w pkt 12.1
niniejszej specyfikacji oraz dodatkowo opisane ,Zmiana” lub ,Wycofanie”.

12.3 Wykonawca nie moze wprowadzi¢ jakichkolwiek zmian w tresci oferty po uptywie
terminu skfadania ofert.

13. Kryterium oceny ofert, opis kryterium i sposobu dokonania oceny oferty.

13.1 Wybor oferty najkorzystniejszej zostanie dokonany przez Zamawiajgcego dla kazdej
czesci zamowienia odrebnie na podstawie nizej wymienionych kryteriow:

cena 60 %
ocena walorow estetycznych drukéw 40 %
13.2 Czesc¢ |

13.2.1 Kryterium — cena

Wybor oferty najkorzystniejszej zostanie dokonany w skali 0-100 pkt na podstawie
n/w podkryteriow:

Ocena punktowa w zakresie kazdego podkryterium zostanie wyliczona z proporciji:

ilos¢ najnizszych cen w badane] ofercie do ilosci najnizszych cen w ofercie
zawierajacej najwiekszg ilos¢ najnizszych cen pomnozona przez maksynalng ilosc
punktéw dla danego podkryterium.

Maksymalng ilos¢ punktow w kazdym podkryterium otrzyma Wykonawca, ktory
zaproponuje najwiekszg ilos¢ najnizszych cen, pozostali proporcjonalnie mniej.

C1: Punkty za ceny ulotek wersja 1: maksymalnie 2 pkt.,

C,: Punkty za ceny ulotek wersja 2: maksymalnie 2 pkt.,

Cs: Punkty za ceny ulotek wersja 3: maksymalnie 4 pkt.,

C4. Punkty za ceny ulotek wersja 4. maksymalnie 4 pkt.,

Cs: Punkty za ceny ulotek wersja 5: maksymalnie 6 pkt.,

Ce. Punkty za ceny ulotek wersja 6: maksymalnie 2 pkt.,

C;: Punkty za ceny ulotek wersja 7: maksymalnie 3 pkt.,

Cs. Punkty za ceny zaproszenia: maksymalnie 4 pkt.,

Co: Punkty za ceny repertuaru wersja 1: maksymalnie 7 pkt.,



Cio:
Ci1:
Ciz:
Ciz:
Cia:
Cis:
Cie:
Ci7
Cis:
Cig:

Coo
Co1

Punkty za ceny repertuaru wersja 2: maksymalnie 9 pkt

Punkty za ceny repertuaru wersja 3: maksymalnie 9 pkt

Punkty za ceny repertuaru wersja 4: maksymalnie 9 pkt

Punkty za ceny
Punkty za ceny
Punkty za ceny
Punkty za ceny
Punkty za ceny
Punkty za ceny
Punkty za ceny
Punkty za ceny
Punkty za ceny

repertuaru wersja 5: maksymalnie 4 pkt
repertuaru wersja 6: maksymalnie 9 pkt
programu : maksymalnie 9 pkt
wizytowek: maksymalnie 1 pkt

biletu VIP: maksymalnie 1 pkt

afisza matego: maksymalnie 4 pkt
kalendarza: maksymalnie 6 pkt

teczki: maksymalnie 3 pkt

torby: maksymalnie 2 pkt

21
Pi= 2Cix0,6

13.2.2 Kryterium — ocena walorow estetycznych

zostanie oceniona w skali 0-100 pkt. indywidualnie przez kazdego czionka Komisji
przetargowej na podstawie ztozonego przez Wykonawce druku. (Zamawiajacy
zgda zatgczenia do oferty druku wykonanego na papierze 170 g, metodg druku
4+4, w oprawie klejonej). Nastepnie punkty bedg zsumowane i podzielone przez

ilos¢ cztonkdw komisji przetargoweyj:

P, =0,4 x Z P/ ilos¢ cztonkdw komisji przetargowej

13.2.3 Ocena taczna oferty dla czescil = P1.P »

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktdra uzyska najwiekszg ilo$¢

punktow.

13.3 Cze$é Il

13.3.1 Kryterium — cena

Wybor oferty najkorzystniejszej zostanie dokonany w skali 0-100 pkt na podstawie

n/w podkryteriow:

Ocena punktowa w zakresie kazdego podkryterium zostanie wyliczona

Z proporciji:

ilos¢ najnizszych cen w badane] ofercie do ilosci najnizszych cen w ofercie
zawierajgcej najwiekszg ilos¢ najnizszych cen pomnozona przez maksynalng ilos¢

punktow dla danego podkryterium.

Maksymalng ilo$¢ punktéw w kazdym podkryterium otrzyma Wykonawca, ktory
zaproponuje najwiekszg ilo§¢ najnizszych cen, pozostali proporcjonalnie mniej.



Ci1. Punkty za ceny plakatu: maksymalnie 35 pkt.,
C,: Punkty za ceny afisza: maksymalnie 20 pkt.,

Cs: Punkty za ceny sztrajfu: maksymalnie 10 pkt.,
C4: Punkty za ceny repertuaru: maksymalnie 35 pkt.,
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13.3.2 Kryterium — ocena walorow estetycznych

zostanie oceniona w skali 0-100 pkt. indywidualnie przez kazdego czionka Komisji
przetargowej na podstawie ztozonego przez Wykonawce druku (Zamawiajacy
zgda zatgczenia do oferty jednej z pozycji asortymentu wymienionych w czesci |l
zamoéwienia). Nastepnie punkty bedg zsumowane i podzielone przez ilos¢
cztonkéw komisji przetargoweyj:

P, =0,4 x 2 P/ ilos¢ cztonkow komisji przetargowej

13.3.3 Ocena taczna oferty dla czescill = P1.P »

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktora uzyska najwiekszg ilo$¢
punktow.

13.4 Czesc lll

13.4.1 Kryterium — cena
Wybor oferty najkorzystniejszej zostanie dokonany w skali 0-100 pkt.
Ocena punktowa zostanie wyliczona z proporcji:

ilos¢ najnizszych cen w badanej ofercie do ilosci najnizszych cen w ofercie
zawierajgcej najwiekszg ilos¢ najnizszych cen pomnozona przez 100 punktow.
Maksymalng ilos¢ punktow otrzyma Wykonawca, ktory zaproponuje najwiekszg
ilos¢ najnizszych cen, pozostali proporcjonalnie mniej.

C: Punkty za ceny biletu wstepu: maksymalnie 100 pkt.
P, = Cx0,6

13.4.2 Kryterium — ocena walorow estetycznych

zostanie oceniona w skali 0-100 pkt. indywidualnie przez kazdego czionka Komisji
przetargowe] na podstawie ziozonego przez Wykonawce jako zatgcznika biletu
wstepu z (Zamawiajgcy zada ztozenia jednej z pozycji asortymentu wymienionego
w czesci lll zamowienia). Nastepnie punkty bedg zsumowane i podzielone przez
ilos¢ cztonkdéw komisji przetargowey:



P, =0,4 x Z P/ ilos¢ cztonkdw komisji przetargowej

13.4.3 Ocena taczna oferty dla czesci lll = P1.P >
Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktora uzyska najwiekszg ilo$é
punktéw.

13.5 Czes¢ IV

13.5.1 Kryterium — cena

Wyboér oferty najkorzystniejszej zostanie dokonany w skali 0-100 pkt na podstawie
n/w podkryteriow:

Ocena punktowa w zakresie kazdego podkryterium zostanie wyliczona

Z proporcji:

ilos¢ najnizszych cen w badane] ofercie do ilosci najnizszych cen w ofercie
zawierajacej najwiekszg ilos¢ najnizszych cen pomnozona przez maksymalng ilos¢
punktéw dla danego podkryterium.

Maksymalng ilos¢ punktow w kazdym podkryterium otrzyma Wykonawca, ktéry
zaproponuje najwiekszg ilos¢ najnizszych cen, pozostali proporcjonalnie mniej.

C1: Punkty za ceny plakatow typu billboard wersja 1 : maksymalnie 15 pkt.,
C,: Punkty za ceny plakatow typu billboard wersja 2 : maksymalnie 25 pkt.,
Cs: Punkty za ceny plakatow typu billboard wersja 3 : maksymalnie 20 pkt.,
C4. Punkty za ceny plakatow typu billboard wersja 3 : maksymalnie 15 pkt

Cs: Punkty za ceny plakatow typu citylight(posterow): maksymalnie 25 pkt.,

5
P.=2Cix0,6

13.5.2 Kryterium — ocena waloréw estetycznych

zostanie oceniona w skali 0-100 pkt. indywidualnie przez kazdego cztonka Komisji
przetargowej na podstawie ztozonych przez Wykonawce drukéw reklamowych
Zamawiajacy zada zalgczenia do oferty tgcznie probek nizej wymienionych drukow

a) druk cyfrowy plakatu na papierze typu blueback
b) druk offsetowy plakatu na papierze typu blueback
c) druk offsetowy plakatu na papierze do posteréw
d) druk cyfrowy plakatu na papierze do posteréow

Nastepnie punkty bedg zsumowane i podzielone przez ilos¢ cztonkéw komisiji
przetargowej:

P, =0,4 x 2 P/ ilos¢ cztonkow komisji przetargowej



13.5.3 Ocena taczna oferty dla czesci IV = P14P ,

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwiekszg ilos¢
punktéw.

13.6 Cze$é V

13.6.1 Kryterium — cena
Wybor oferty najkorzystniejszej zostanie dokonany w skali 0-100 pkt na podstawie
n/w podkryteridw:
Ocena punktowa w zakresie kazdego podkryterium zostanie wyliczona wg wzoru:
iloraz ceny najnizszej w badanych ofertach w stosunku do ceny badanej oferty,
pomnozony przez maksynalng ilos¢ punktow dla danego podkryterium.

Maksymalng ilos¢ punktow w kazdym podkryterium otrzyma Wykonawca, ktory
zaproponuje najnizszg cene, pozostali proporcjonalnie mniej.

C1: Punkty za ceny plakatéw typu folia : maksymalnie 25 pkt.,

C,: Punkty za ceny bannerow (siatka PCV) : maksymalnie 35 pkt.,

Cs: Punkty za ceny bannerow ( PCV) : maksymalnie 20 pkt.,

C4: Punkty za ceny banneréw (PCV) dwustronnych : maksymalnie 10 pkt.,

Cs: Punkty za ceny plakatow (druk cyfrowy) : maksymalnie 10 pkt.,
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13.6.2 Kryterium — ocena waloréw estetycznych

zostanie oceniona w skali 0-100 pkt. indywidualnie przez kazdego cztonka Komisji
przetargowej na podstawie ztozonego przez Wykonawce druku reklamowego

Zamawiajacy zada zatgczenia do oferty prébek nizej wymienionych drukow tacznie

a) druk cyfrowy na folii samoprzylepnej
b) druk cyfrowy UV na siatce PCV
c) druk cyfrowy UV na materiale PCV

Nastepnie punkty bedg zsumowane i podzielone przez ilo$¢ cztonkow komisiji
przetargowej:

P, =0,4 x Z P/ ilos¢ cztonkdw komisji przetargowej
13.6.3 Ocena taczna oferty dla czesciV = P14 P,

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwiekszg ilos¢
punktow.



13.7 Zamawiajacy za najkorzystniejszg dla kazdej czesci uzna oferte, ktéra uzyska
najwyzszg ocene punktowg zgodnie z przyjetymi kryteriami.

14. Otwarcie i ocena ofert.

14.1 Zamawiajacy otworzy oferty w obecnosci Wykonawcoéw w dniu 25.02.2010 o
g0dz.10.30 w siedzibie Zamawiajgcego przy ul. Swidnickiej 35 we Wroctawiu w
pokoju Nr 552

14.2 Podczas otwarcia ofert Zamawiajgcy poda nazwy i adresy Wykonawcow, oraz ceny
ofertowe brutto dla kazdej czesci zamoOwienia odrebnie.

14.3 Wykonawca, ktéry nie bedzie obecny przy otwieraniu ofert moze wystgpi¢ do
Zamawiajgcego z pisemnym wnioskiem o przestanie informacji ogtoszonych w
trakcie otwarcia ofert. Informacje te Zamawiajacy przekaze niezwtocznie
Wykonawcy.

14.4 W toku dokonywania badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zadac udzielenia
przez Wykonawcow wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych przez nich ofert.

14.5 Zamawiajgcy odrzuci oferte, jesli w trakcie jej sprawdzenia stwierdzi, ze zaistniata
przestanka z art. 89 Pzp.

14.6 Zamawiajgcy poprawi w ofercie :

1). oczywiste omytki rachunkowe , =z uwzglednieniem konsekwencji
rachunkowych dokonanych poprawek. Przez ,omytke rachunkowg w obliczaniu
ceny” Zamawiajacy rozumie omyitke w przeprowadzaniu rachunkéw na liczbach.
Omyika rachunkowa w obliczaniu ceny oznacza omyike rachunkowag, ktéra dotyczy
obliczenia ceny, przy czym musi mie¢ ona charakter oczywisty. Jezeli charakter
omytki i okolicznosci jej popetnienia wskazujg, iz kazdy racjonalnie dziatajacy
wykonawca, ktory skiada oferte z zamiarem uzyskania zamowienia publicznego,
zlozytby oferte o odmiennej (poprawnej) tresci, zamawiajgcy uzna, iz omytka ma
charakter ,oczywisty”. Za dopuszczalne korekty omytek w zakresie okreslonym w
pkt.1) Zamawiajgcy uzna :

a). btedne obliczenie kwoty prawidtowo podanej w ofercie stawki

podatku VAT,;

b). btedne zsumowanie w ofercie wartosci netto i kwoty podatku VAT,

c). bledne zsumowanie wartosci netto, VAT i brutto w Formularzu Oferty.
2) inne omytki o ktérych mowa w art.87 ust.2 pkt.3 Pzp

15. Uniewa znienie post epowania.

15.1 Zamawiajgcy uniewazni postepowanie, jezeli zaistniejg przestanki z art. 93 ust. 1
i rbwniez na podstawie art. 93 ust. 1a ustawy Pzp.

16. Ogtoszenie wyniku post epowania.

16.1 Niezwiocznie po wyborze oferty najkorzystniejszej Zamawiajgcy zawiadomi
pisemnie Wykonawcow ,ktorzy ztozyli oferty o:

1) wyborze najkorzystniejszej oferty, podajac nazwe i adres Wykonawcy wraz z
uzasadnieniem wyboru a takze streszczenie (przyznane punkty) innych ofert,

2) Wykonawcach, ktorych oferty zostaty odrzucone,

3) Wykonawcach , ktorzy zostali wykluczeni z postepowania.



16.2 Zawiadomienie o0 wyborze najkorzystniejszej oferty oraz o czynnosciach opisanych
w pkt 16.1 ppkt 1), 2) i 3) SIWZ, Zamawiajacy przesle za posrednictwem faksu.
Wykonawca zobowigzany jest potwierdzi¢ fakt jego otrzymania.

16.3 Informacje o ktérych mowa w pkt 16.1 Zamawiajgcy zamiesci na swojej stronie
internetowej oraz w miejscu publicznie dostepnym w swojej siedzibie.

17. Istotne Postanowienia Umowy.

17.1. Jako zalgcznik nr.1 do IDW Zamawiajgcy zamiescit Istotne Postanowienia Umowy,
ktore zostang wprowadzone do tresci zawieranej umowy Ww sprawie
przedmiotowego zamoéwienia publicznego.

18. Udzielenie zamoéwienia.

18.1 Zamawiajacy podpisze umowe z Wykonawcyg, ktérego oferta bedzie
najkorzystniejsza z punktu widzenia zasad i kryteriow okreslonych w ustawie Pzp
oraz w niniejszej specyfikacji w terminie nie krétszym niz 5 dni od dnia przekazania
zawiadomienia o wyborze oferty na zasadach okreslonych art. 94 ust. 1 pkt. 2
ustawy Pzp.

Zamawiajacy podpisze umowe na kazdg czes¢ zamodwienia odrebnie, chyba ze
Wykonawca ztozyt oferte na wiecej niz jedng czesC i oferty te uznano za
najkorzystniejsze.

18.2 W przypadku ztozenia tylko jednej oferty na dang czes¢ zamdwienia, Zamawiajacy
zawrze umowe przed uptywem terminu o ktérym mowa w pkt. 18.1 SIWZ.

18.3 Jezeli za oferte najkorzystniejszg zostanie uznana oferta ztozona przez Partneréw
sktadajgcych oferte wspdlng, przed podpisaniem umowy Lider zobowigzany jest
dostarczy¢ Zamawiajgcemu umowe konsorcjum okreslajgcg prawa i obowigzki
Partneréw przy realizacji niniejszego zamaowienia.

18.4 Zamawiajgcy zamiesci ogtoszenie o zawarciu umowy w BZP.

19. Srodki odwotawcze.

19.1. Wykonawcom, a takze innym osobom, jezeli ich interes prawny w uzyskaniu
zamoOwienia doznat lub moze dozna¢ uszczerbku w wyniku naruszenia przez
Zamawiajgcego przepiséw Ustawy Pzp, przystugujg srodki ochrony prawnej
okreslone w art. 179 — 198 Ustawy Pzp.

19.2. W niniejszym, postepowaniu srodkami ochrony prawnej, o ktérych mowa w pkt 1
sa:

a) odwotanie wobec czynnosci:
1) opisu sposobu dokonywania oceny spetniania warunkéw udziatu w
postepowaniu;
2) wykluczenia odwotujgcego z postepowania o udzielenie zaméwienia,
3) odrzucenia oferty odwotujgcego
b) skarga do sadu.

19.3. Korzystajgc z srodkow ochrony prawnej Wykonawca zobowigzany jest dochowac

wytacznie formy pisemne;.



